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Definição de Pay -per-Click

UMA ESTRATÉGIA RENTÁVEL DE PAY-PER-CLICK

Modelo de preço criado para a 
publicidade na internet, em que o 
serviço é pago por cada clique 
realizado no anúncio.
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Origem do Pay-per-Click

UMA ESTRATÉGIA RENTÁVEL DE PAY-PER-CLICK

Em 1998, a empresa GoTo.com foi a primeira a introduzir o pricing Pay -per-Click.
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Origem do Pay-per-Click

UMA ESTRATÉGIA RENTÁVEL DE PAY-PER-CLICK

Em 2001, a GoTo.com tornou -se Overture, que foi escolhida pelo Yahoo! para fornecer a 
solução de Search Engine Advertising da sua página de resultados (SERP).
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Origem do Pay-per-Click

UMA ESTRATÉGIA RENTÁVEL DE PAY-PER-CLICK

Em 2003, o Yahoo! anunciou a aquisição da empresa Overture.
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O Boom do Pay -per-Click

UMA ESTRATÉGIA RENTÁVEL DE PAY-PER-CLICK

O Google iniciou a exploração publicitária em Dezembro de 1999 e lançou a plataforma 
AdWords em 2000. O AdWords, produto de publicidade no motor de busca Google, 
adoptou o modelo PPC em 2002;
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O Boom do Pay -per-Click

UMA ESTRATÉGIA RENTÁVEL DE PAY-PER-CLICK

O crescimento e sucesso do produto AdWords, foi a grande alavanca comercial da Google e 
contribuiu decisivamente para a democratização mundial do PPC. O gráfico apresenta as 
receitas Google em milhões de USD (fonte: Google).
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Os Modelos de Pricing

UMA ESTRATÉGIA RENTÁVEL DE PAY-PER-CLICK

Pay-per-View Pay-per-Click Pay-per-ActionPay-per-Time
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Definição do Custo por Clique

UMA ESTRATÉGIA RENTÁVEL DE PAY-PER-CLICK

Flat Rate System
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Definição do Custo por Clique

UMA ESTRATÉGIA RENTÁVEL DE PAY-PER-CLICK

Bidding System
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O Investimento em Marketing Digital

UMA ESTRATÉGIA RENTÁVEL DE PAY-PER-CLICK
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Metodologia

UMA ESTRATÉGIA RENTÁVEL DE PAY-PER-CLICK
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Os Canais

UMA ESTRATÉGIA RENTÁVEL DE PAY-PER-CLICK
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Search Engine Advertising

UMA ESTRATÉGIA RENTÁVEL DE PAY-PER-CLICK

Vertente Comportamental

Classificados de Texto

CTRõs Elevados
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Social Media Advertising

UMA ESTRATÉGIA RENTÁVEL DE PAY-PER-CLICK

Potencial de Segmentação

Natureza Social

Conteúdo varia do Classificado de Texto ao Vídeo
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Affiliate Advertising

UMA ESTRATÉGIA RENTÁVEL DE PAY-PER-CLICK

Forte Contextualização

CTRõs mais baixos

Conteúdo gráfico e multimédia
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Email Advertising

UMA ESTRATÉGIA RENTÁVEL DE PAY-PER-CLICK

Marketing Directo

Permission Marketing (BD de aluguer)

Conteúdo Extenso
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Novas Formas de Publicidade

UMA ESTRATÉGIA RENTÁVEL DE PAY-PER-CLICK

O In Text Advertising é uma das novas formas de 
publicidade em modelo de Pay -per-Click.


